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CESI SE NA VALENTYNA CHTEJi HLAVNE DOBRE
NAJIST A VYSPAT, ZJISTILA VALENTYNSKA
ASISTENTKA ANA
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Odbornici na on-line dotaznikové priazkumy z firmy Global Business IT véera veler ve 20:00 uzavreli
internetovy prazkum zji$tujici, jak chtéji Cesi travit dnesni svatek zamilovanych. Prostiednictvim stranky
www.anasurvey.cz mohli lidé prfipomenout partnerovi, Ze je v pondéli vyjimeény den a zaroveinh mu
navrhnout vlastni predstavu, jak ho stravit. Piedstavy pak jejich polovickam dorucila valentynska
asistentka ANA.

Pro zjisténi preferenci Zen a muza firma vyuzila vlastni dotaznikovy systém Ask ,n” Answer (ANA), prostfednictvim
kterého mohou lidé tvofit vlastni dotazniky, sdilet a vyhodnocovat odpovédi respondentt. Tento damyslny systém je
uzite¢nym nastrojem pro marketingové prizkumy, pro ziskavani zpétné vazby od klientd ¢i interni prazkumy mezi
zaméstnanci. Jeho vyhodou je, Ze ho dokaze ovladat laik a zpétnou vazbu miiZze mit firma do druhého dne za zlomek
ceny oproti klasické vyzkumné agentufte.

Tento systém pfindsi novy pohled na ovladani webovych aplikaci a klade dtraz na uZivatelsky zdzitek. Podobny
systém je nezbytny pro vSechny subjekty, které chtéji znat rychle a levné nazor vefejnosti, svych zakaznikd,
partnerd... Se systémem pracuji i studenti na vybranych univerzitdch v USA.

Cesi se k Valentynu nehlasi, ale prijemny vecer ve dvou neodmitaji

Podle priizkumu, provedeného v prvni poloviné ledna spole¢nosti Medea Research, se v Cesku svatku zamilovanych
ptili§ nedafi (zdroj). Z prazkumu vyplyva, Ze tento svatek slavi pouha ¢tvrtina obyvatel starsich 18. let. Oproti tomu v
dotazniku ANA zvolilo pouze 5 % Zen moznost ,Valentyna neslavim“ a zamitlo tak veskeré jiné navrhované moznosti,
jak stravit valentynsky vecer.

30 % muz mezi své odpovédi valentynské asistentce zahrnulo i ,neromantické varianty jako naptiklad ,s kamarady
v baru“ ¢i ,doma s pivem a chipsy u fotbalu“. 70 % muzu, ktefi dotaznik vyplnili, by valentynsky vecer chtéli stravit se
svou partnerkou ¢i partnerem.

Muzi i Zeny se v8ak prevazné shodovali na jednom - Ze soucasti vydafeného valentynského vecera ve dvou ma byt
dobré jidlo, piti a spanek (76 % muZt a 88 % Zen). Ani na sex v8ak ve svych odpovédich nezapominali - 79 % muZi
prostiednictvim dotazniku svym partnerkdm sdélilo, Ze je valentynskd noc vhodna k experimentiim, pficemz jasné
vitézil ndvrh netradi¢niho prostfedi (31 % muzt). U Zen byl pomér opaény - jen 32 % Zen by rddo experimentovalo.
Zvolit nevSedni prostiedi navrhlo svému partnerovi 10 % Zen.

Pramérny vék Zen i muzd, ktefi dotaznik vyplnili a zapojili se tak do soutéZe o romanticky vikend pro dva, byl 29,5
roku. Dotaznikové Setteni vSak nebylo provadéno na statisticky reprezentativnim vzorku populace, jeho vysledky jsou
proto pouze orientacni.

Firmu GBIT s unikatnim projektem dotaznikového setteni pfijalo do inkuba¢niho programu Jihomoravské inova¢ni
centrum: ,Systém je jiz nyni velmi propracovany a md velky potencidl oslovit firmy, kterym neni jedno, co si o nich
zdkaznici mysli,“ uzavird Milo§ Sochor, hlavni konzultant JIC.


http://www.gbit.cz/
http://www.anasurvey.cz/
http://www.profit.cz/clanek/v-cr-slavi-valentyna-vice-muzu-nez-zen.aspx
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Dopliiujici informace
O spole¢nosti Global Business IT (GBIT)

Spole¢nost Global Business IT, s.r.o. se soustfedi na vyvoj aplikaci, které usnadiiuji marketingovou komunikaci.
Svymi produkty a sluzbami se snazi o zefektivnéni podpory prodeje a pomoci dlouhodobé a cilené komunikace svym
klientam zvysit zisk.

Spole¢nost byla v roce 2010 pfijata do inkuba¢niho programu Jihomoravského inova¢niho centra, kde primarné
rozviji svlij systém pro dotaznikovd Setfeni ANA (Ask'n'Answer). Tento ndstroj je vyvijen jako souddst integrované
marketingové komunikace a soustiedi se na pozndni spotiebitele (Consumer Insight).

O Jihomoravském inova¢nim centru (JIC)

JIC pomaha inova¢nim firmdm, studentim s origindlnimi ndpady, vyzkumnym pracovnikim a vyndlezctm. JIC

podporuje spoluprdci mezi primyslem a vyzkumnymi pracovisti. Centrum vytvari prostfedi pro snadnéjsi inovacni
podnikdni na jizni Moravé.

Centrum usiluje o intenzivni propojeni podnikatelského prostiedi s védecko-vyzkumnou sférou jihomoravského
regionu. Kromé jiného vytvafi JIC platformu pro partnerstvi v§ech dtlezZitych jihomoravskych védecko-vyzkumnych

~

pracovist, ¢imz prispivda ke zvySeni pfinosu védy a vyzkumu na regiondlni i celorepublikové urovni.
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